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sapel Guarch Inicia una fuerte
Ntermacionalizacion de su marca

Isabel Guarch inicia una fuerte estrategia
empresarial centrada en posicionar la firma
de joyas mallorquinas, razon por la que tiene
previsto irrumpir con fuerza en el mercado
nacional (Madrid y Barcelona) y en los paises
de Alemania, México y Estados Unidos.

¢;Podria hablarnos de su faceta como empresaria y disefia-
dora?

Me siento muy afortunada de poder dedicarme a algo
que me apasiona, ya que pienso que hoy en dia eso es un
lujo; esta no quita que para sacar adelante una empresa se
necesario trabajar muy duro.

Desde hace unos afios, siempre con el apoyo de mi
madre sin la cual esto no serfa posible, dirijo esta empresa
junto a un equipo de extraordinarios profesionales. Entre
todos estamos consiguiendo alcanzar nuevas metas que
antes no podiamos ni plantedrnoslos.

Disefiadora y empresaria, ;En qué papel se encuentra usted
mds comoda?

Compagino la direccidn de la empresa con nuevos di-
sefos entre las que se encuentra una coleccidn basada en
la joyerfa mediterrdnea, con un motivo altamente mallor-
quin que sorprendera.

“Estamos centrados en una fuerte estrategia
de importacion de producto”

Su madre sigue siendo una de las mejores sefas de identidad
de la firma...

En efecto, como fundadora y después de estar cinco
décadas desarrollando su trayectoria profesional en el
mundo de la joyeria, Isabel Guarch se ha convertido en
nuestra mejor representante a nivel balear y nacional. Ella
sigue muy activa y muy ilusionada con todo lo que estamos
llevando a cabo.

;Cudles son los principales proyectos en los que esta traba-
jando?

El mundo de la joyerfa no tiene limites geogrdficos. Por
este motivo y como estrategia empresarial, tenemos pre-
visto implantar nuestra presencia en el mercado nacional
(ahora estaremos también en Madrid y en Barcelona) e in-
ternacional (abriéndonos a paises como Alemania, México
y Estados Unidos).

¢Una internacionalizacién de la marca que tendra una fuerte
estrategia empresarial?

Como comentas, la expansién de la marca Isabel
Guarch a la Peninsula y el extranjero estard acompafada

de una importante Plan de posicionamiento y una amplia
estrategia de exportacion de producto.

En 2011, Isabel Guarch nos ofrecera...

Una exposicidn retrospectiva que dard un repaso a
toda nuestra historia, el disefio de una pieza para “Para-
dores Nacionales” y, como ya he dicho antes, el disefio
de una coleccidn mediterrdnea basada en uno de los mds
importantes simbolos de nuestra identidad.

¢ Tiene previsto acudir a alguna Feria?

Si. Ademds de la feria por excelencia espafiola Iberjoya
que se celebra en Madrid, también tenemos previsto visi-
tar ferias internacionales como la de Vicenza, Munich y Las
Vegas.

“Ponemos toda nuestra pasion para que cada persona
se sienta especial luciendo nuestras joyas.”

;Como es la mujer que imagina Isabel Guarch en sus colec-
ciones?

Me dejo llevar por siluetas elegantes y modernas que
saben apreciar el disefio y la distincién de las piezas que
lucen; una mujer rodeada de historia y de secretos... En
definitiva, una mujer actual.

;Qué supone para usted haber tenido a la Reina Dha. Sofia
como una de sus clientes?

Nos sentimos muy orgullosos de que Su Majestad la
Reina luzca nuestros disefos.

;Qué papel tienen los complementos y las joyas en el look de
la mujer?

Forman parte de nosotras. La mujer disfruta cada vez
mds de dedicarse un tiempo a si misma. Los complemen-
tos juegan un papel importantisimo. Nuestras joyas nos
definen, como son y cdmo las lucimos marca nuestro estilo
personal; forman parte de nuestro secreto a la hora de
mostrarnos frente al resto de la gente.

;Como seleccionar la joya acertada para cada ocasion?
Creo que todo lo que nos rodea forma parte de lo

que sientes en cada momento y de lo que pretendes

transmitir; de la combinacidn de los colores, de tu ves-



tido en consonancia con la hora y el lugar de la ocasién,
pero sobre todo del sentimiento que te transmiten las

joyas.

;(Cémo se encuentra el mercado de la joyeria en estos mo-
mentos?

Es un momento dificil, ya que la joyerfa no es un articulo
de primera necesidad.

Aun asi, nuestros clientes no han dejado de consumir,
ya que en nuestras colecciones se pueden encontrar pie-
zas realmente especiales con precios asequibles. Nuestra
forma de salir de la crisis es con trabajo, disefio, buen hacer,
siempre innovar y creando un valor afiadido en cada obra.

;Hablenos de las ultimas tendencias?

En la mayorfa de las propuestas destacan los grandes
tamafios y lineas de corte opulento, pendientes largos,
collares deslumbrantes, colgantes barrocos y exagerados
broches.

También han tenido protagonismo las piezas con colo-
res llamativos utilizando materiales alternativos a los clasi-
cos, entre los que predominan el cuero, la piel, la tela y el

ébano. Igualmente destacan la fusién en oro y plata con
rodios de color; combinaciones de diamantes en colores
Unicos Yy originales, y piedras semipreciosas.

;Qué diferencia a la joyeria europea de la asidtica o nor-
teamericana?

Quizés lo que nos diferencia a Europa de la joyeria asid-
tica y norteamericana, es sobre todo la fusidn de diferentes
materiales como el cuero, caucho y aceros con el oro, la
plata y los diamantes. Aunque nuestra gran diferencia es,
sin lugar a dudas, el cardcter mediterrdneo que imprimi-
mos a las piezas.

;Cudles son las nuevas tendencias en joyeria para esta Pri-
mavera - Verano?
Las Joyas XXL de grandes volimenes combinadas con

dmbar y ébano. Predominan los colores tostados vy el verde
vuelve a estar de moda.

Destaca ademds las combinaciones de materiales como
el acero o la plata con diamantes negros; todo ello, con
rodios de diferentes tonos. Los pendientes y las sortijas
también se presentan en tamafios monumentales.
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